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U danaπnjem svijetu bez rijeËi svijet slika dominira stvarajuÊi jednu drugaËiju realnost od one na koju smo

navikli. Je li ona bolja ili ljepπa - ostavimo to na trenutak. Ono πto je sigurno jest to da ta naπa nova realnost

gotovo potpuno proæima svaki oblik naπe djelatnosti. Scene, kostimi i preobrazbe svake vrste, glavni su aduti

te naπe nove okoline.

U toj preobrazbi fotografiji, pored filma i videa, pripada znaËajna uloga. Koliko je fotografija svoj æivot zapoËela

kao vjerni prikazivaË realnog æivota (iako se i oko te njene karakteristike javljaju dvojbe), toliko danas, osobito

uz svu dostupnu kompjutorsku tehniku obrade fotografije, moæemo reÊi da ona viπe kreira nego πto biljeæi

stvarnost. Pitanje koje iz toga proizilazi jest koja je uloga fotografa danas. Jesu li kompjutorski programi i

moguÊnost dorade ili gotovo potpune izmjene slike motiva joπ u fazi snimanja dokinuli fotografovu umjeπnost.

Teπko je na takvo pitanje dati jednoznaËanodgovor. Prije svega zato jer postoje uske specijalnosti u fotografiji

od kojih svaka ima svoje vrlo jasne granice i pred fotagrafa stavlja sasvim odreene zahtjeve. Digitalna tehnika

snimanja stavila je u drugi plan vjeπtinu samog tehniËkog Ëina snimanja, ali je potencirala neke druge gotovo

scenske vjeπtine. Vjeπtina baratanja umjetnim svjetlima, vjeπtina komponiranja scene, senzibilitet za estetiku i

stilistiku samo su neke od pretpostavki za uspjeπno bavljenje suvremenom fotografijom.

Rad zagrebaËkog fotografa Æeljka KoprolËeca idelan je primjer za analizu takvih vjeπtina. PoËevπi, uvjetno

reËeno, kao modni fotograf, osamdesetih je postao poznat po fotografijama domaÊe estrade stvarajuÊi uz

nekolicinu ostalih kolega prvu domaÊu estradnu scenu na stranicama domaÊih magazina i revija. To romantiËno

doba zahtijevalo je od fotografa da se izbori za svoj stil, hrvajuÊi se ponekad s taπtinama estradnih zvijezda.

Zahtijevalo je to od fotografa da Ëesto bude i scenograf i modni stilist, πto mu je Ëesto priskrbilo i ulogu

svojevrsnog trendsetera. Tu se veÊ pokazala KoprolËecova fotografska vjeπtina i izvan pukih tehniËkih fotografskih

postupaka.

Razvoj domaÊeg træiπta i pojava inozemnih tvrtki i proizvoda potakla je razvoj reklamnih industrija, a time i

marketinga kao prepoznatljive i jasno profilirane struke. Sada su i osvjeæavajuÊa piÊa, namjeπtaj i ostali popularni

proizvodi postali Ëest motiv u fotografskim studijima. UËiniti proizvod primamljivim iako Ëesto sam po sebi i ne

bio takav, stavljali su pred fotografe nove izazove. Jedna je vrsta proizvoda bila posebno osjetljiva i zahtjevna

a ostala je to i do danas: prozvodi prehrambene industrije. Kvalitetno snimiti hranu bio je poseban izazov i

zahtijevalo je izuzetnu vjeπtinu, kako u pripremi proizvoda za snimanje tako i tijekom samog postupka snimanja.

Stoga je razumljivo da se relativno mali broj domaÊih fotografa specijalizirao za snimanje takvih proizvoda.

KoprolËec upravo u tom podruËju iskazuje svu svoju fotografsku i stilistiËku izvrsnost. IstanËanog senzibiliteta

za vizualno, kako u kompoziciji tako i u kolorizmu ili prepoznavanju svjetlosnih vrijednosti pojedinaËnog objekta

i kompozicije, s jednakom umjeπnoπÊu snima staklo i tekuÊine, a svoju virtuoznost iskazuje i bilo da snima

svjeæu morsku πkoljku ili kap maslinovog ulja na soËnom listu svjeæe zelene salate. Kao istanËani stilist pomno

bira objekt, studira njegove vizualne vrijednosti ali i s jednakom paænjom dodaje potrebne rekvizite i podeπava

svjetlo ne bi li istakao najbolje karakteristike objekta.

Imao sam privilegiju raditi s KoproËecom na nekoliko projekata. Nevjerojatno je s kakvom strpljivoπÊu i

paænjom slaæe fotografsku scenu brinuÊi o svakom detalju. Uostalom, tome svjedoËi makar i letimËan pogled

na fotografije koje slijede.

Banalnost Ëaπe piva ili mlijeka, prozaiËnost kriπke prπuta ili rajËice u KoprolËecovoj se fotografskoj interpretaciji

pretvaraju u pravi estetski doæivljaj. Sposobnost otkrivanja i naglaπavanja taktilnih i svjetlosnih vrijednosti povrπina

objekata vidljiva na svakoj fotografiji svjedoËi o vrhunskoj fotografskoj senzibilnosti koja njegov rad uzdiæe iznad

uobiËajene tehniËki savrπene fotografije. To su stilski i estetski besprijekorno komponirane mrtve prirode u

kojima je Æeljko KoprolËec uspio primijenjenoj fotografiji dodati artizam koji njegov rad smjeπta u podruËje gdje

se uspjeπno nadopunju primijenjeno i umjetniËko.

Ivan DOROGHY



Kao ozbiljan i formiran fotograf Æeljko KoprolËec javlja se osamdesetih godina. Nekoliko godina ranije poËeo

je objavljivati u novinama i iz tih se prvih radova nije sasvim mogla prepoznati njegova buduÊa preokupacija.

Osamdesetih se usmjerava na modnu fotografiju i tu Êe postupno otkrivati svoj buduÊi visokoestetizirani izraz.

To Êe doÊi joπ viπe do izraæaja neπto kasnije kada bude πirio polje svojega interesa, kada se uz modnu fotografiju

poËinje sve intenzivnije baviti reklamnom. Njegovo umjetniËko sazrijevanje razvija se zatim logiËnim slijedom:

na zarana otkrivenim opÊim naËelima zasnovanim na paæljivo ureenoj kompoziciji, osobitome aranæiranju

svjetlosnih i koloristiËkih efekata. KonaËan je ishod ovoga stilizacija koja Êe se vremenom pojaËavati.

PojaËavat Êe se ne samo kada je rijeË o reklamnoj fotografiji, nego moæda joπ viπe u portretima. RijeË je uvijek

o promiπljenoj reæiji, nastojanju da se ne prikaæe ono doslovno na predmetu snimanja, pa bila to ljudska lica,

ili stvari koje aranæira u stilizirane mrtve prirode. ©toviπe, KoprolËecovo je temeljno pravilo da se πto je moguÊe

viπe izbjegnu sluËajni efekti, a fotografiranje se svodi na unaprijed osmiπljen prizor. U tehniËkome smislu to Êe

znaËiti da se svaka snimka unaprijed razradi, da su autoru poznati konaËni efekti koje Êe snimanjem samo

materijalizirati, toËnije reËeno uËiniti ih vidljivima i za druge. Dojam artificijelnosti stoga nije pogreπan dojam kada

su ove fotografije u pitanju.

Rekao sam da ovaj fotograf izbjegava doslovnost, a iz prizora traæi uvijek neπto viπe od onoga πto u njemu

vide drugi. Postoji jasno uoËljiva distanca izmeu njega i objekta njegova snimanja. Nema tu nikakve empatije,

nego prije nastojanje da se konkretan predloæak uËini dvosmislenim, da se visokom stilizacijom otvore novi

prostori za moguÊe Ëitanje objekta snimanja. »esto se isticao KoprolËecov bijeg u minulo vrijeme, nastojanje

da se istakne sofisticirani ukus koji poznajemo bilo iz povijesti umjetnosti, bilo filma, pa i povijesti fotografije.

Tridesete su godine jedna referencija koju prepoznajemo osobito kada su portreti u pitanju. S druge strane,

radeÊi reklamnu fotografiju on Êe poticaje nalaziti u æanru mrtvih priroda - osobito iz nizozemskoga slikarstva

17. stoljeÊa ili nekoga preraenog Chardina. To postiæe ne toliko komponiranjem predmeta, nego viπe rasporedom

boja i svjetlosnim efektima. Svakome je fotografu svjetlost od presudne vaænosti, meutim svaki Êe fotograf

na svoj naËin razumjeti i primijeniti moguÊnosti koje mu svjetlost pruæa. Æeljko KoprolËec snima iskljuËivo u

svojem studiju, a aranæiranje rasvjete podjednako mu je vaæno kao i slaganje stvari koje snima. On raËuna na

to da se konaËan rezultat postiæe iskljuËivo iz Ëvrste sprege svjetla i onoga πto ono obasjava. Cilj nije samo

prikazati æeljeni motiv, nego ga uËiniti privlaËnim, zavodljivim, pa bilo da je rijeË o prehrambenim artiklima s neke

reklamne fotografije, bilo da je rijeË o ljudskome licu i tijelu. Osobito treba istaknuti lica æena i tijela s modnih

fotografija te veoma stiliziranih aktova. Modeli koje ovaj fotograf snima liπeni su svega sluËajnoga, pa i prirodnoga.

Oni pozirajuÊi istiËu Ëinjenicu da sebe potvruju kroz fotografov precizno artikuliran koncept. Nikada nije rijeË

o licu i tijelu kako ih vide drugi, nego iskljuËivo kako ih zapaæa i tumaËi fotograf. Kao da postoji Ëvrsti dogovor

izmeu snimanoga i snimatelja. I jednome i drugome cilj je zajedniËki: postiÊi maksimum estetskih kvaliteta,

stanoviti viπak lijepoga koji teæi zavodljivosti. Svojim krajnje kultiviranim estetskim sadræajima ove se fotografije

doimaju upravo nestvarnima. U takvoj stilizaciji, teænji za naglaπenom arteficijelnoπÊu KoprolËecove fotografije,

pogotovo one modne, ponekad se doimaju pomalo campish. Zaπto ne. Camp je u umjetnosti odavno postao

legitimnom kategorijom, a kada je rijeË o fotografiji, pogotovo onoj  kojoj su persuazivnost i cilj i polaziπte, tada

se ta kategorija upravo podrazumijeva.
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