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reklamna fotografija




U danasnjem svijetu bez rijeci svijet slika dominira stvarajuci jednu drugaciju realnost od one na koju smo
navikli. Je li ona bolja ili liepsa - ostavimo to na trenutak. Ono §to je sigurno jest to da ta naSa nova realnost
gotovo potpuno prozima svaki oblik nase djelatnosti. Scene, kostimi i preobrazbe svake vrste, glavni su aduti
te naSe nove okoline.

U toj preobrazbi fotografiji, pored filma i videa, pripada znacajna uloga. Koliko je fotografija svoj Zivot zapocela
kao vjerni prikaziva¢ realnog Zivota (iako se i oko te njene karakteristike javljaju dvojbe), toliko danas, osobito
uz svu dostupnu kompjutorsku tehniku obrade fotografije, moZzemo reci da ona vise kreira nego §to biljezi
stvarnost. Pitanje koje iz toga proizilazi jest koja je uloga fotografa danas. Jesu li kompjutorski programi i
mogucnost dorade ili gotovo potpune izmjene slike motiva jo$ u fazi snimanja dokinuli fotografovu umjesnost.
Tesko je na takvo pitanje dati jednoznacanodgovor. Prije svega zato jer postoje uske specijalnosti u fotografiji
od kojih svaka ima svoje vrlo jasne granice i pred fotagrafa stavlja sasvim odredene zahtjeve. Digitalna tehnika
snimanja stavila je u drugi plan vjestinu samog tehnickog ¢ina snimanja, ali je potencirala neke druge gotovo
scenske vjestine. Vjestina baratanja umjetnim svjetlima, vjestina komponiranja scene, senzibilitet za estetiku i
stilistiku samo su neke od pretpostavki za uspjesno bavlienje suvremenom fotografijom.

Rad zagrebackog fotografa Zeljka Koproldeca idelan je primjer za analizu takvih viestina. Pocevsi, uvjetno
receno, kao modni fotograf, osamdesetih je postao poznat po fotografijama domace estrade stvarajuci uz
nekolicinu ostalih kolega prvu domacu estradnu scenu na stranicama domacih magazina i revija. To romanticno
doba zahtijevalo je od fotografa da se izbori za svoj stil, hrvajuci se ponekad s tastinama estradnih zvijezda.
Zahtijevalo je to od fotografa da ¢esto bude i scenograf i modni stilist, $to mu je ¢esto priskrbilo i ulogu
svojevrsnog trendsetera. Tu se ve¢ pokazala KoprolGecova fotografska viestina i izvan pukih tehnickih fotografskih
postupaka.

Razvoj domaceg trzista i pojava inozemnih tvrtki i proizvoda potakla je razvoj reklamnih industrija, a time i

marketinga kao prepoznatljive i jasno profilirane struke. Sada su i osvjeZavajuéa pica, namjestaj i ostali popularni
proizvodi postali ¢est motiv u fotografskim studijima. U¢initi proizvod primamljivim iako ¢esto sam po sebi i ne
bio takav, stavljali su pred fotografe nove izazove. Jedna je vrsta proizvoda bila posebno osjetljiva i zahtjevna
a ostala je to i do danas: prozvodi prehrambene industrije. Kvalitetno snimiti hranu bio je poseban izazov i
zahtijevalo je izuzetnu vijestinu, kako u pripremi proizvoda za snimanje tako i tjekom samog postupka snimanja.
Stoga je razumljivo da se relativno mali broj domacih fotografa specijalizirao za snimanje takvih proizvoda.

Koprol¢ec upravo u tom podrucju iskazuje svu svoju fotografsku i stilistiCku izvrsnost. Istancanog senzibiliteta
za vizualno, kako u kompoziciji tako i u kolorizmu ili prepoznavanju svjetlosnih vrijednosti pojedinacnog objekta
i kompozicije, s jednakom umjesnoscu snima staklo i tekucine, a svoju virtuoznost iskazuje i bilo da snima
svjezu morsku skoliku ili kap maslinovog ulja na so¢nom listu svjieze zelene salate. Kao istancani stilist pomno
bira objekt, studira njegove vizualne vrijednosti ali i s jednakom paznjom dodaje potrebne rekvizite i podeSava
svjetlo ne bi li istakao najbolje karakteristike objekta.

Imao sam privilegiju raditi s Kopro¢ecom na nekoliko projekata. Nevjerojatno je s kakvom strpljivoscu i
paznjom slaze fotografsku scenu brinuci o svakom detalju. Uostalom, tome svjedoc¢i makar i letimcan pogled
na fotografije koje slijede.

Banalnost ¢ase piva ili mlijeka, prozai¢nost kriske préuta ili rajcice u Koprolcecovoj se fotografskoj interpretaciji
pretvaraju u pravi estetski doZivijaj. Sposobnost otkrivanja i naglasavanja taktiinih i svjetlosnih vrijednosti povrsina
objekata vidljiva na svakoj fotografiji sviedoci o vrhunskoj fotografskoj senzibilnosti koja njegov rad uzdize iznad
uobi¢ajene tehnicki savrsene fotografije. To su stilski i estetski besprijekorno komponirane mrtve prirode u
kojima je Zeljko Koproléec uspio primiienjenoj fotografiji dodati artizam koji njegov rad smjesta u podrucje gdje
se uspjesno nadopunju primijenjeno i umjetnicko.
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Kao ozbiljan i formiran fotograf Zeliko Koproléec javija se osamdesetin godina. Nekoliko godina ranije po¢eo
je objavljivati u novinama i iz tih se prvih radova nije sasvim mogla prepoznati njegova buduc¢a preokupacija.
Osamdesetih se usmjerava na modnu fotografiju i tu ¢e postupno otkrivati svoj buduci visokoestetizirani izraz.
To ¢e doci jos vise do izrazaja nesto kasnije kada bude Sirio polje svojega interesa, kada se uz modnu fotografiju
pocinje sve intenzivnije baviti reklamnom. Njegovo umijetnicko sazrijevanje razvija se zatim logicnim slijedom:
na zarana otkrivenim opc¢im nacelima zasnovanim na pazljivo uredenoj kompoziciji, osobitome aranziranju
svjetlosnih i koloristickih efekata. Konacan je ishod ovoga stilizacija koja ¢e se vremenom pojacavati.
Pojacavat ¢e se ne samo kada je rijec o reklamnoj fotografiji, nego mozda jos vise u portretima. Rije¢ je uvijek
o promislienoj reziji, nastojanju da se ne prikaze ono doslovno na predmetu snimanja, pa bila to ljudska lica,
ili stvari koje aranzira u stilizirane mrtve prirode. Stovise, Koproléecovo je temelino pravilo da se $to je moguée
viSe izbjegnu slucajni efekti, a fotografiranje se svodi na unaprijed osmislien prizor. U tehnickome smislu to ¢e
znaciti da se svaka snimka unaprijed razradi, da su autoru poznati konacni efekti koje ¢e snimanjem samo
materijalizirati, to¢nije receno uciniti ih vidljivima i za druge. Dojam artificiielnosti stoga nije pogresan dojam kada
su ove fotografije u pitanju.

Rekao sam da ovaj fotograf izbjegava doslovnost, a iz prizora trazi uvijek nesto vise od onoga sto u njemu
vide drugi. Postoji jasno uocljiva distanca izmedu njega i objekta njegova snimanja. Nema tu nikakve empatije,
nego prije nastojanje da se konkretan predlozak ucini dvosmislenim, da se visokom stilizacijom otvore novi
prostori za moguce ¢itanje objekta snimanja. Cesto se isticao Koproléecov bijeg u minulo vrijeme, nastojanje
da se istakne sofisticirani ukus koji poznajemo bilo iz povijesti umjetnosti, bilo fima, pa i povijesti fotografije.
Tridesete su godine jedna referencija koju prepoznajemo osobito kada su portreti u pitanju. S druge strane,
radeci reklamnu fotografiju on e poticaje nalaziti u zanru mrtvih priroda - osobito iz nizozemskoga slikarstva
17. stoljeca ili nekoga preradenog Chardina. To postize ne toliko komponiranjem predmeta, nego vise rasporedom

boja i svjetlosnim efektima. Svakome je fotografu svjetlost od presudne vaznosti, medutim svaki ¢e fotograf
na svoj nacin razumjeti i primijeniti mogucnosti koje mu svjetlost pruza. Zeljko Koproléec snima iskljugivo u
svojem studiju, a aranziranje rasvjete podjednako mu je vazno kao i slaganje stvari koje snima. On racuna na
to da se konacan rezultat postize iskljucivo iz ¢vrste sprege svjetla i onoga §to ono obasjava. Cilj nije samo
prikazati zelieni motiv, nego ga uciniti privianim, zavodljivim, pa bilo da je rije¢ o prehrambenim artiklima s neke
reklamne fotografije, bilo da je rije¢ o ljudskome licu i tijelu. Osobito treba istaknuti lica Zena i tijela s modnih
fotografija te veoma stiliziranih aktova. Modeli koje ovaj fotograf snima liseni su svega slucajnoga, pa i prirodnoga.
Oni pozirajuci isticu Cinjenicu da sebe potvrduju kroz fotografov precizno artikuliran koncept. Nikada nije rije¢
o licu i tijelu kako ih vide drugi, nego iskljucivo kako ih zapaza i tumadi fotograf. Kao da postoji ¢vrsti dogovor
izmedu snimanoga i snimatelja. | jednome i drugome cilj je zajednicki: posti¢i maksimum estetskih kvaliteta,
stanoviti visak lijepoga koji tezi zavodijivosti. Svojim krajnje kultiviranim estetskim sadrzajima ove se fotografije
doimaju upravo nestvarnima. U takvoj stilizaciji, teznji za naglaSenom arteficijelnoscu Koprolcecove fotografije,
pogotovo one modne, ponekad se doimaju pomalo campish. Zasto ne. Camp je u umjetnosti odavno postao
legitimnom kategorijom, a kada je rije¢ o fotografiji, pogotovo onoj kojoj su persuazivnost i cilj i polaziste, tada
se ta kategorija upravo podrazumijeva.

2Zvonko MAKOVIC



SANA


















MAME VOLE KAD
SEDJECA ZDRAVO
ZABAVLJAJU.

-
—












DIOA













Buri u prkos
1 Burina cast,




tetak rad zaljublienika, loza pi

mudt i propinje iz tvede i hum ik j& na (| 1 1 priznati vrhunski Dingad, o

strmum padinama poluotoka Peljedca. [ bas ta upornost nudan napunjen u obiteljskom podrumu Bura u Po

r






















ART DIREKTOR: GORAN MARTIN STIMA















DIVA NAD DIVAMA


























































SODUKT












STAKLO. AMBALAZA DOBRIH PROIZVODA.
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